20 razones para prescindir de la televisién

Manifiesto en contra de la TV redactado por la Comisidén de Consumo de
Ecologistas en Accidn. (Solidaridad.net, 14/10/2004) Porque hoy en
dia la TV sirve, principalmente, como vehiculo para la difusidén de los
anuncios. Porque el producto que vende la TV no son sus programas,
sino la audiencia, que no es mads que mercancia para los propietarios
de las cadenas y para las empresas anunciantes. Porque para la TV el
84% de la Humanidad (la parte empobrecida del Planeta) sdélo existe en
tanto en...
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s6lo existe en tanto en cuanto puede ofrecer material visual
impactante en forma de masacres o de catéastrofes, sin entrar a
analizar sus causas y responsabilidades que implican al 16% restante
(la parte enriquecida del Planeta)...

1. Porque hoy en dia la TV sirve, principalmente, como vehiculo
para la difusidén de los anuncios.

2. Porque la TV es casi totalmente dependiente de los ingresos por
publicidad para su supervivencia.
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3. Porque el producto que vende la TV no son sSus programas, sino
la audiencia, que no es mads que mercancia para los propietarios de las
cadenas y para las empresas anunciantes.

4. Porque las TV buscan producir programas que atraigan al mayor
numero posible de clase media consumidora, evitando los programas que,
independientemente de gue sean 1intelectualmente estimulantes o
culturalmente enriquecedores, alejen a tales espectadores.

5. Porque la TV practica una forma de censura autoimpuesta en sus
contenidos, con el fin de no ofender a los grandes anunciantes,
evitando cuestiones y tratamientos que pudieran oponérseles.

6. Porgque en los tiempos econdmicos que corren, de globalizacidn vy
grandes fusiones empresariales, los medios de comunicacidén en general,
y la TV en particular, pertenecen a la misma clase de 1intereses
corporativos que los mayores presupuestos de anuncios.

7. Porque gracias a las politicas neoliberales imperantes, el
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poder de los anunciantes para controlar la TV apenas encuentra
limitacidén en un Estado cada vez mas débil y entregado al poder de las
transnacionales.

8. Porque las programaciones televisivas sélo buscan acaparar
audiencia y fomentar el consumismo, en lugar de primar el servicio
publico y la difusidén de la pluralidad de ideas y culturas.

9. Porque TV y publicidad son cada vez mas la misma cosa, ya sea
bajo la forma de anuncios o bajo la ideologia subyacente a programas y
programaciones.

10. Porque de la identidad entre TV y publicidad se desprende la
emisidn de mensajes conservadores, desinteresados en modificar
estereotipos, y reforzadores de los intereses de la élite econdmica vy
politica que nos gobierna.

11. Porgque en nuestra sociedad los receptores de TV estan al
alcance de todos, pero los estudios de TV estdn reservados a unos
pocos.
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12. Porgue el actual modelo televisivo defiende y sustenta el
principio de "dar al publico lo que quiere"; afirmacidn tan alejada de
la realidad como la que tratara de justificar el sistema
hiperconsumista "porque hay que dar al consumidor lo gque demanda".

13. Porque, en gran parte gracias al actual modelo televisivo, un
pequefio grupo de fabricantes, distribuidores, vendedores y agencias de
publicidad tiene el poder de dirigir los habitos de consumo del
publico.

14. Porque el sistema capitalista actual en Dbuena parte se
sostiene gracias a que los valores en gue se apoya (la acaparacién de
bienes como Unica via de satisfaccidén, la feroz competencia para
lograrlos como uUnico objetivo en la vida, el desigual reparto de 1la
riqueza) son constantemente difundidos, reforzados y amplificados a
través de los programas y los anuncios de la TV.

15. Porque la fuerza del capitalismo estd en el control que ejerce
sobre los medios de comunicacidén, y en especial la TV, gque Jjunto con
el sistema educativo, le permiten establecer un asentimiento
pradcticamente universal de su legitimidad.
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16. Porque debido a sus —caracteristicas (espectacularidad,
rapidez, lenguaje visual), la TV dificulta la decodificacidn
consciente de los mensajes, el andlisis y la reflexidn; propiedad que
convierte al medio televisivo en el méds eficaz de los "mass media"
para persuadir, dirigir y convencer a los ciudadanos de que viven en
el mejor de los mundos posibles.

17. Porque 1la informacidén gue nos transmite la TV sobre 1los
acontecimientos se selecciona por la espectacularidad de las imagenes
y no por la importancia de los hechos.

18. Porque la TV sdélo considera noticia aguello que "interesa a la
opinidén publica", sin gquerer reparar que la "opinidén publica" esté
formada por los Jjuicios y prejuicios de wuna élite de politicos,
periodistas y empresarios empeflados en mantener el actual sistema
socio—econdémico.

19. Porgque para la TV el 84% de la Humanidad (la parte empobrecida
del Planeta) sélo existe en tanto en cuanto puede ofrecer material
visual impactante en forma de masacres o de catédstrofes, sin entrar a
analizar sus causas y responsabilidades que implican al 16% restante
(la parte enrigquecida del Planeta).

5/ 6


http://www.phoca.cz/phocapdf

20 razones para prescindir de la televisién

20. Porgue no siempre "una imagen vale méds que mil palabras": la
imagen es esencialmente emotiva, la palabra reflexiva. Es mads féacil
manipular 1imdgenes dque palabras, de ahi el empefio de la TV por
hacernos analfabetos teleadictos.
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